Stiedni Skola informatiky, elektrotechniky a Femesel

Roznov pod Radhos$tém

PoZadavky na podnikatelsky zamér PO2-2020/2021

1) Rozsah prace — min. 10 stran textu.

2) Vnéjsi uprava — termovazba (lepend). Dokumentace maturitni prace bude odevzdéna v ti§téné
podobé ve dvou vytiscich. Dokumentace maturitni prace bude predlozena také v elektronické
podobé.

3) Do 1. 10. 2020 vybér tématu po dohodé s vyuéujicimi.

4) Povinné konzultace

Rozpracované asti prace budou povinné alespoii 2x konzultovany s jednotlivymi vyuéujicimi na
zaklad€ dohody. Vyucujici konzultaci potvrdi podpisem na piedepsany formulaf.

Povinné konzultace je nutné dodrzet (budou zohlednéné ve vysledném hodnoceni).

5) Termin odevzdani prace: titery 6. 4. 2021 do 12.00 hod. Termin odevzdani je nutné dodrzet.

Podnikatelsky zamér bude zpracovan za prvni rok podnikani dle platné legislativy roku 2020 a
podnikéni firma zahaji v lednu 2020. Zaci p¥i vybéru preferuji ¢innosti ve svém profesnim oboru,
pfipadn€ mohou vybirat z Zivnosti ohla§ovacich. Podnikatel neni platcem DPH.

Veskeré firemni materily budou v jednotném designu (web, prezentace, logo, vizitky apod.).

6) Obsah prace:
— Titulni stranka (dle vzoru).
—  Cestné prohlaseni (dle vzoru).
— Abstrakt (uvést ve dvou vétach, o co se v praci jedna). V eském i anglickém jazyce.
— Obsah (vygenerovany).
- Uvod - pro€ jsem se rozhodl/a pro tento obor podnikani, co prace obsahuje (prvni kapitola a
prvni ¢islovana stranka)
— Seznameni s firmou (dle vzoru).
— Zpracovani jednotlivych kapitol:
- Marketing a management.
- Ekonomika
- Utetnictvi.
—  Zavér (zhodnoceni celého podnikatelského zaméru). V &eském i anglickém jazyce.
— Prilohy — list , Pfilohy* a za nim jednotlivé pfilohy (povinné, nepovinné, &islované od -1-)

A. Cast marketingu/managementu
— cile podniku — alespori 5 kratkodobych, 5 dlouhodobych,
—  SWOT analyza (5 faktort),
— zékladni marketingova strategie — vybrat, popsat, zdiivodnit,
— marketingovy mix (celkem 2 stranky textu)- , 4P«
- produkt (popis vyrobkil nebo sluzeb véetné sortimentu),
- cena (metoda tvorby cen, uvést také cenik — v piiloze, odiivodnit metodu i koneénou
cenu),
- distribuce — (systém distribuce, misto a odiivodnéni vybéru mista), vybér dodavatelt
— konkretizovat, zdivodnit
- marketingova komunikace- propagace (jednotlivé formy véetné odtivodnéni, do
ptiloh pfilozit inzerat, slogan),
— zhodnoceni a porovnani konkurence v okoli,
— firemni vizitka, logo firmy, slogan,
— prizkum trhu - cil, metoda, pocet respondentt (30), slovni zhodnoceni vysledku prizkumu.
Dbét na vybér otazek (min. 15 - musi byt v souladu se stanovenymi cili). Vzor dotazniku a
grafické vyhodnoceni (v %) se slovnim komentafem bude souéasti p¥iloh.



D.

Cast ekonomicka
naklady a vynosy, vysledek hospodareni,

- tabulka pocate¢nich jednorazovych nakladu,

- tabulka provoznich mési¢nich nékladu,

- tabulka provoznich mési¢nich vynosi a tabulka vysledku hospodafeni,

- roni tabulka nakladi, vynosi a vysledku hospodareni,

- do tabulky nékladi povinné zafadit dlouhodoby majetek a vypocitat a uvest

odpovidajici ro¢ni odpisy,

vypo&et kalkulace nakladd vyrobku nebo sluzby na Girovni prodejni ceny bez DPH,
vypodet t¥i souhrnnych ukazateli finanéni analyzy z kone¢nych uidaji (ro¢nich) podle
konkrétnich vysledkii firmy v&etné slovniho zhodnoceni vysledki za cely rok. Povinné jsou
ukazatele rentability a efektivnosti, tieti ukazatel je libovolny,
uréit, které provozni, poptipadé jiné pFijmy a vydaje jsou v rdmci jednotlivych mésict
nejduleZzitéjsi.

Cast ugetnictvi

zahajovaci rozvaha a pod ni uvést zdroj kryti majetku,

uvést uctovy rozvrh firmy,

podateéni rozvaha k 1. 9. 2020, otevfeni patfi€nych uctu,

provést do deniku a hlavni knihy zau&tovani 5 operaci na aktivnich a pasivnich uctech a 5
operaci na nakladovych a vynosovych uétech v 9. mésici podnikani,

v daném mésici zatitovat potizeni dlouhodobého hmotného majetku,

vystaveni jednoho libovolného dokladu k i¢etni operaci z deniku (v pfiloze),

sestavit uéet 710 k danému mésici sledovaného obdobi,

sestavit kone¢nou rozvahu za i¢tovany mésic.

Prilohy

Povinné:

vyplnény ucetni doklad,

inzerat firmy,

karta dlouhodobého hmotného majetku,

firemni letdk,

v rdmci pisemné dokumentace vystavte objednavku zboZi nebo materialu dle
podnikatelského zdméru na firemnim papiru (zahlavi v¢etné loga a zapati),
vzor dotazniku a grafické vyhodnoceni prizkumu trhu,

Nepovinné:

dle vlastniho uvazeni a zamé&feni podnikatelského zameéru (napt. cenik, vypocet mzdy
zaméstnance, vyplnéné formuléafe na odvody z mezd — zdravotni pojistovna a OSSZ, apod.).

Cast prezentace (CD)
odevzdat na CD, které bude nalepeno na posledni strané prace,
popis na CD — jméno a pfijmeni, podnikatelsky zamér, tfida.

Obsah CD

Podnikatelsky zamér.docx — elektronicka podoba zavéreéné prace (shodna s tiskovou podobou, MS
Word 2016),

adresaf WEB (sada webovych soubort vytvofena v MS FrontPage),
Prezentace firmy (pro obhajobu prace viz nize).



Elektronicka podoba zavérecné prace

Préace bude uloZena v jednom souboru (véetné ptiloh) pod nazvem ,,Podnikatelsky zamér.docx“ (MS Word
2016).

V préci bude pouZito:

— jednotné formatovani textu pro nadpisy, podnadpisy a normalni text v celé praci (pouziti styla
Nadpis 1, Nadpis 2, Nadpis 3),

— nadpisy budou zarovnany vlevo,

— velikost pisma v textu 11 (12) Cambria nebo Times New Roman,

— velikost pisma v tabulkach bude dle norem o jeden bod mensi.

— viceuroviiové ¢islovani — pouzivat styly — Nadpis 1 (Cislovani 1, velikost 18), Nadpis 2 (¢islovani 1.1,
vel. 16), Nadpis 3 (Cislovani 1.1.1, vel. 14)

— okraje — horni, dolni - 2,5 cm, levy — 3 cm, pravy 2 cm.

— obsah generovan textovym editorem,

— u odstavcd zarovnani do bloku,

—  <¢islovani stranek za&ina &islem -3- na strané ,,Uvod* pfedchézejici stranky se ne&isluji a kon&i
strankou ,,zaveér"

— strana ,,Prilohy*“ je opét bez Cisla stranky,

— vSechny pfilohy jsou ¢islovany od ¢isla -1-,

— vSechny vzorce budou zapsany pomoci editoru rovnic,

— tabulky i grafy s titulky vytvofenymi textovym editorem,

— zahlavi, zapati, odrazky a ¢islovani (oddily, zarazky, ohrani€eni a stinovani),

— styly, rejstiiky a seznamy.

Sada webovych soubori (MS FrontPage)

Vsechny soubory budou ulozeny v jednom adresafi s nazvem ,,WEB*.

Hlavni stranku nazvete INDEX.htm.

Stranky budou ¢lenény do vice ramci, pfepinani mezi jednotlivymi strankami bude pomoci navigaénich paneld.
Odkaz na e-mailovou adresu musi byt vytvofen pomoci hypertextového odkazu. Plocha stranek musi byt dobie
vyuZita a ma byt napadita.

Prezentace firmy (PowerPoint 2016)

Prezentace bude navrZena v délce max. 10 minut.

V prezentaci musi byt pouzity efekty pfi prechodech snimki a vlastni animace objektd na jednotlivych
snimcich. Prosim, zvazte ditkladné casové nastaveni nebo volbu ovidddni pomoci kldvesnice pri spousténi
vilastnich animaci!

Prezentace musi obsahovat uvodni, zavérecny a tyto snimky:

— Seznameni s firmou (2. snimek), — Gcet 710 za dany mésic,

— marketingovy mix (stru¢né), — tabulka celkovych ro¢nich nakladd, vynost a
— cile firmy, SWOT analyza, vysledku hospodarent,

— pocateéni rozvaha, — 3 finanéni ukazatele (z finan¢ni analyzy),

— kone¢na rozvaha, — celkové hodnoceni podnikatelského zaméru.



Hodnoceni

Pii zkousce z odbornych pfedméti formou obhajoby maturitni prace pfed maturitni komisi (ZOP) se hodnoti
zpracovani souborné ekonomické prace (podnikatelského zaméru) podle ptedem stanovenych pozadavki a
celkové vystupovani zéka po dobu prezentace. Soudasti hodnoceni bude i slohova a gramaticka stranka textu.
Za kazdou ¢ast podnikatelského zaméru ziskava zak urcity pocet bodli. Celkem mize ziskat 100 bodu.
Pokud z4k v terminu neodevzda nékterou ¢ast finalni maturitni prace podle pfedepsanych pokyni a instrukci
vedouciho préce, pak se na praci hledi jako na neodevzdanou, tudiZ je maturitni prace s obhajobou
automaticky hodnocena znamkou nedostatecny.

V pfipadé nedodrZeni povinné konzultace, budou odecteny 4 body za kazdou nekonzultovanou ¢ast.

ZOP ma dvé casti:
Vypracovani podnikatelského zaméru:
Podnikatelsky zamér je souborna ekonomicka prace. Zaci vypracuji podnikatelsky zamér podle predem
stanovenych poZadavkd, které jim budou pfedany vedoucimi prace do 30. zafi aktualniho $kolniho roku.
Termin odevzdani podnikatelského zaméru je uréen do 6. dubna aktuélniho $kolniho roku.
Obhajoba podnikatelského zaméru probéhne dle rozpisu ustni maturitni zkousky.
Vypracovani podnikatelského zaméru bude hodnoceno celkem 80 body.
Podnikatelsky zamér zahrnuje jednotlivé ¢asti z predmétii:

ekonomika podniku 19 bodt
marketing a management 19 bodt
ucetnictvi 19 bodi
informaéni a komunika¢ni technologie 20 bodi
pisemna a elektronicka komunikace 3 body
CELKEM 80 bodu

Obhajoba maturitni prace

Obhajoba maturitni prace probihéa pred maturitni komisi a je také touto komisi hodnocena (max. 20 body).
Vsechny &asti hodnoceni pak pomérové tvofi jedinou vyslednou znamku, ktera tvofi znamku ze zkousky
z odbornych pfedmétii, ta se uvadi na maturitnim vysvédceni.

74k v obdobi mezi odevzdanim a obhajobou prace nema moznost jakkoli ménit obsah prace.

Pro vykondni obhajoby musi mit kazdy Z4k k dispozici svij podnikatelsky zimér a hodnoceni
podnikatelského zaméru.

Zpracovano a schvileno predmétovou komisi ekonomickych predméti a informacnich technologii
dne 10. 9. 2020.
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