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POZADAVKY NA MATURITNI PRACI - PODNIKATELSKY ZAMER

1) Rozsah prace — min. 10 stran textu.

2) Vnéjsi uprava — termovazba (lepena).

Dokumentace maturitni prace bude odevzdana v tisténé podobé ve dvou vytiscich. Dokumentace
maturitni prace bude ptedlozena také v elektronické podobé na disku G, v adresaii ,,Maturitni
prace®“ a na CD. Elektronicka verze musi byt shodna s verzi tiSténou.

3) Terminy

- vybér tématu do 29. 9. 2026 po dohod¢ s vyucujicimi,

- termin odevzdani prace: stieda 24. 3. 2027 do 12.00 hod. po tomto terminu prace nebude
piijata.

4) Konzultace

- rozpracované Casti prace maji Zaci moznost konzultovat s jednotlivymi vyucujicimi dle jejich
pokynti,

- rozpracované verze maturitni prace budou pied terminem konzultace uloZené na disku G v
adresari ,,Maturitni prace®.

5) Diilezité informace

- podnikatelsky zamér bude zpracovan za prvni rok podnikani dle platné legislativy roku 2026,

- podnikani firma zah4ji v lednu 2026,

- vramci podnikani m4 kazdy zivnostnik alespon jednoho zaméstnance,

- podnikatel neni platcem DPH.

Zéci pii vybéru preferuji ¢innosti ve svém profesnim oboru, piipadné mohou vybirat z Zivnosti
ohlaSovacich.

Veskeré firemni materialy budou v jednotném designu (web, prezentace, logo, vizitky apod.).

6) Obsah prace:
— Titulni stranka (dle vzoru).
—  Cestné prohlaseni (dle vzoru).
— Abstrakt (uvést ve dvou vétach, o co se v praci jedna). V ¢eském i anglickém jazyce.
— Obsah (vygenerovany).
—  Uvod — pro¢ jsem se rozhodl/a pro tento obor podnikani, co prace obsahuje (prvni kapitola a
prvni ¢islovana stranka).
— Seznameni s firmou (dle vzoru).
— Zpracovani jednotlivych kapitol:
- Marketing a management
- Ekonomika
- Uletnictvi
—  Zavér (zhodnoceni celého podnikatelského zaméru). V Ceském i anglickém jazyce.
— Prilohy - list ,,Ptilohy* a za nim jednotlivé ptilohy (povinné, nepovinné, ¢islované od -1-).

A. Marketing a management

— cile podniku - alesponi 7 kratkodobych, 7 dlouhodobych cilti (dle SMART)

— analyza trhu a zakazniki - definujte konkrétni cilovou skupinu zdkaznikl (vék, pohlavi,
lokalita, zajmy, chovani) uved’te, jakym zptsobem byly ziskany informace o cilové
skuping (napt. dotaznik, rozhovor, pozorovani, sekundarni data) a vysvétlete, pro¢ je pro
produkt/sluzbu vhodna.

—  SWOT analyza (7 faktoru),

— zékladni marketingova strategie - vybrat, popsat, zdtvodnit,

— charakteristika marketingového mixu (celkem 2 stranky textu),

1. produkt /sluzba- charakteristika, vlastnosti, pfidana hodnota, odliSeni od konkurence.
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2. cena (metoda tvorby cen, uvést také cenik — v pfiloze, odiivodnit metodu i konecnou
cenu),

3. distribuce -zptisob prodeje (kamenna prodejna, e-shop, socidlni site), zdiivodnéni
vybéru distribu¢nich kanald. Logistika (dodavatelé- konkretizovat, zdtivodnit jejich
vybér, skladovani, doruceni).

4. propagace-navrh konkrétni propagaéni kampang, tvorba letaku, vytvoreni
firemniho instagramového uctu (soucasti obhajoby maturitni prace bude jeho
prezentace véetn€ prispévkl —zakladni informace, reels), véetné navrhu vizualu nebo
textu. Prvkem bude také obsahovy marketing (vytvoteni odborného obsahu -tipy,
navody, videa, ¢lanky). V ¢innostech, ve kterych je to mozné, bude zaveden
vérnostni program.

5. materialni prostiedi - vzhled provozovny, obalu, webu, vizualni styl znacky. Vlastni
navrh prvki (slogan, vizitka, logo pfip. obal apod.). Jak fyzické prvky ovlivni vnimani
znacky zakaznikem.

6. lidé ve sluzbach - popis personalu, ktery bude se zakazniky komunikovat (napf.
prodavaci, obsluha, zakaznicka podpora). Pozadavky na kvalifikaci, skoleni, pfistup k
zakazniktim. Vliv lidi na kvalitu sluzby.

7. procesy - popis procesu poskytovani sluzby nebo prodeje produktu. Jak bude zajisténa
kvalita, rychlost, spolehlivost. Napt. objednavkovy proces, reklamace, komunikace se
zakaznikem.

analyza konkurence (vyberte konkrétni konkurenty a uved’te jejich silné a slabé stranky

v porovnani s vasi firmou)

plan fizeni lidskych zdroji (pocet zaméstnanci, jejich role, pozadavky na kvalifikaci,
Skoleni, motivace. Navrh systému odménovani (napt. mzda, benefity, bonusy).

udrzitelnost a spolecenska odpovédnost- jak podnik pfispiva k ochrané Zivotniho prostiedi
(napf. ekologické obaly, lokalni dodavatelé). Spolecenska odpovédnost — podpora komunity,
etické podnikani)

prizkum trhu - cil, metoda, pocet respondentti (30), slovni zhodnoceni vysledku prizkumu.
Dbat na vybér otazek (min. 15 - musi byt v souladu se stanovenymi cili).

Ekonomika
naklady a vynosy, vysledek hospodai‘eni,

- tabulka pocatecnich jednorazovych nakladd,

- tabulka provoznich mési¢nich a ro¢nich nakladd,

- tabulka vynosi a tabulka vysledku hospodafteni,

- ro¢ni tabulka nakladl, vynosu a vysledku hospodaieni,

- do tabulky nakladt povinné zaradit dlouhodoby majetek a vypocitat a uvést

odpovidajici ro¢ni odpisy,

vypocet mzdy zaméstnance,
vycislit ¢astky socidlniho pojisténi placené mesicné zaméstnavatelem za zaméstnance
(jednotlivé polozky i celou ¢astku),
vypocet kalkulace nakladti vyrobku nebo sluzby na urovni prodejni ceny bez DPH,
vypocet tii souhrnnych ukazatell finanéni analyzy z koneénych udaji (ro¢nich) podle
konkrétnich vysledki firmy véetné slovniho zhodnoceni vysledki za cely rok. Povinny je
ukazatel efektivnosti, ostatni jsou libovolné,
finanéni toky dle rozvahy z ucetnictvi,
zjistit a uvést, které jednorazové a provozni niaklady nejvice ovliviiuji prvni rok podnikani,
uvést mozZnosti sniZeni nakladii a zvySeni vynosii v dal§im roce podnikani.

Ugetnictvi

zahajovaci rozvaha a pod ni uvést zdroj kryti majetku,
uvést uctovy rozvrh firmy,

pocatecni rozvaha k 1. 11., otevieni patfi¢nych actu,
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— provést do deniku a hlavni knihy zati¢tovani 5 operaci na aktivnich a pasivnich uctech a 5
operaci na nakladovych a vynosovych uctech v 11. mésici podnikani,

— v daném meésici zauctovat porizeni materialu (zbozi) a potizeni DHM,

— vystaveni jednoho libovolného dokladu k ucetni operaci z deniku (v ptiloze),

— sestavit uéet 710 k danému mésici sledovaného obdobi,

— sestavit kone¢nou rozvahu za i¢tovany mésic.

D. Prilohy

Povinné (az na vyjimky musi byt vytvoreny v textovém editoru)

— vyplnény ucetni doklad (je mozné viozit obrdzek),

— firemni letik, cenik - v zavislosti na piedmétu podnikéani (je mozné viozit obrazek),

— pracovni smlouvu,

— vramci pisemné dokumentace vystavte poptavku dle podnikatelského zdméru na firemnim
papiru (zahlavi vcetné loga a zapati).

— vzor dotazniku a grafické vyhodnoceni prizkumu trhu.

— vyplnéna inventarni karta dlouhodobého hmotného majetku.

Nepovinné:

- dle vlastniho uvazeni a zaméfeni podnikatelského zaméru (vyplnéné formulate na odvody
z mezd - zdravotni pojistovna a OSSZ)

E. Cast prezentace (CD)
— odevzdat na CD, které¢ bude nalepeno na posledni stran¢, popis na CD — jméno a piijmeni,
podnikatelsky zamér, t¥ida.

F. Obsah CD

—  Web adresai (sada webovych soubortit)

— Prezentace_piijmeni.pptx firmy (pro obhajobu prace viz nize),

— Podnikatelsky zamér_ piijmeni.docx - elektronicka i tist€na podoba je shodnd (MS Word 2016).
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Elektronicka podoba zavérecné prace
Prace bude uloZena v jednom souboru (véetné ptiloh) pod ndzvem ,,Podnikatelsky zimér_p¥Fijmeni.docx‘
(MS Word 2016).
V praci bude pouzito:
— jednotné formatovani textu pro nadpisy, podnadpisy a normalni text v celé praci (pouziti styld
Nadpis 1, Nadpis 2, Nadpis 3),
— nadpisy budou zarovnany vlevo,
— velikost pisma v textu 11 (12) Cambria nebo Times New Roman, fadkovani 1.5 fadku,
— velikost pisma v tabulkach bude dle norem o jeden bod mensi,
— vicetrovinové Cislovani - pouzivat styly - Nadpis 1 (Cislovani 1, velikost 18), Nadpis 2 (¢Cislovani 1.1,
vel. 16), Nadpis 3 (¢islovani 1.1.1, vel. 14),
— okraje (horni, dolni - 2,5 cm, levy - 3 cm, pravy 2 cm),
— obsah generovan textovym editorem,
— u odstavei zarovnani do bloku,
— &islovéni stranek za¢ina &islem -3- na strané ,,Uvod* (piedchazejici stranky se neéisluji) a kon¢i
strankou ,,Zaveér,
— strana ,,PFilohy” je opét bez Cisla stranky,
— ptilohy jsou cislovany od ¢isla -1-,
— vSechny vzorce budou zapsany pomoci editoru rovnic,
— tabulky i grafy s titulky vytvofenymi textovym editorem,
— zéhlavi, zapati, odrazky a ¢islovani (oddily, zarazky, ohraniceni a stinovani),
—  styly, rejstiiky a seznamy.

Sada webovych soubori

Vsechny soubory budou ulozeny v jednom adresari s nazvem ,,Web*.

Hlavni stranku nazvete INDEX.htm, ktera bude ¢lenéna do 4 ramcu (zahlavi, obsah, hlavni a zapati),
prepinani mezi jednotlivymi strankami bude pomoci navigaéniho panelu. Odkaz na e-mailovou adresu musi
byt vytvoren pomoci hypertextového odkazu. Plocha stranek musi byt dobfe vyuzita a ma byt napadita.
WWW stranky musi krom¢ hlavni stranky obsahovat tyto dil¢i stranky:

- O firmé (text + obrazky), historie firmy

- Kontakty (mapa + hypertextovy odkaz na mapé + adresy- doporuceno pouziti Google Maps)

- Nabidka (forma fotogalerie- sluzby a vyrobky)

- Cenik (pouziti tabulky), Instagram — hypertextovy odkaz,

Déle je pozadovano na libovolnych www pouzit minimaln€ 5 hypertextovych odkazl (e-mail, mapa,
libovolné netextové objekty...)

Prezentace firmy (PowerPoint 2016)

Prezentace bude navrzena v délce max. 7 minut.

V prezentaci musi byt pouzity efekty pii pfechodech snimku a vlastni animace objektl na jednotlivych
snimcich. Prosim, zvazte ditkladné casové nastaveni nebo volbu ovladani pomoci klavesnice pri spousténi
viastnich animaci!

Prezentace musi obsahovat ivodni, zavéreény a tyto snimky:

— stru¢né seznameni s firmou (2. snimek), — konec¢na rozvaha,
— cile firmy, SWOT analyza, — tabulka celkovych ro¢nich nakladu, vynosi a
— marketingovy mix formou prezentace vysledku hospodafteni,
instagramového uctu, spusténi www stranek — 3 finan¢ni ukazatele (z finan¢ni analyzy),
— ucet 710 za dany mésic, — celkové hodnoceni podnikatelského zameéru.
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Hodnoceni

Pii zkousce z odbornych predméti formou obhajoby maturitni prace pred maturitni komisi (ZOP) se hodnoti
zpracovani souborné ekonomické prace (podnikatelského zaméru) podle ptedem stanovenych pozadavki a
celkové vystupovani zédka po dobu prezentace. Soucasti hodnoceni bude i slohové a gramatickd stranka textu.
Za kazdou Cast podnikatelského zaméru ziskava zak urcity pocet bodt. Celkem miize ziskat 100 bodu.

ZOP ma dvé ¢asti:
Vypracovani podnikatelského zaméru:
Podnikatelsky zamér je souborna maturitni prace. Zaci vypracuji maturitni praci podle pfedem stanovenych
pozadavkd, které jim budou ptedany do 30. zaii aktualniho Skolniho roku.
Termin odevzdani maturitni prace je stanoven v pozadavcich.
Obhajoba maturitni prace probéhne dle rozpisu ustni maturitni zkousky.
Vypracovani maturitni prace bude hodnoceno celkem 55 body.
Maturitni prace zahrnuje jednotlivé ¢asti z predméti:

ekonomika podniku 13 bodu
marketing a management 9 bodt
ucetnictvi 15 bodu
informacni a komunikac¢ni technologie 15 bodi
pisemna a elektronicka komunikace 3 body
CELKEM 55 bodi

Pokud prace nesplnuje zakladni formalni a obsahové pozadavky (nedosahne alespon 15 bodii), nebo pokud
Zak v terminu neodevzda nékterou ¢ast finalni maturitni prace, pak se na praci hledi jako na
neodevzdanou. Maturitni prace bude hodnocena znamkou nedostateény a Zak praci neobhajuje pied
komisi.

Obhajoba maturitni prace

Obhajoba maturitni prace probiha pied maturitni komisi a je také touto komisi hodnocena (max. 45 body).
Vsechny ¢asti hodnoceni pak poméroveé tvoti jedinou vyslednou zndmku ze zkousky z odbornych predméta,
ta se uvadi na maturitnim vysvédcenti.

74k v obdobi mezi odevzdanim a obhajobou prace nema moznost jakkoli ménit obsah prace.

Bodové hodnoceni obhajoby maturitni prace zahrnuje samostatné vystupovani, znalost odborné problematiky,
schopnost reagovat na piipominky zahrnuté do odborného posudku.

Pokud zak pti obhajobé nedosahne alespoii 10 bodl, bude maturitni prace s obhajobou hodnocena znamkou
nedostatecny.

Pro vykonani obhajoby musi mit kazdy Zak k dispozici sviij podnikatelsky zamér a hodnoceni
maturitni prace, na které bude reagovat pri ustni obhajobé.

V ptipadé€ hodnoceni ZOP znamkou nedostate¢ny, musi Zak pfepracovanou maturitni praci odevzdat k
hodnoceni do 15. 6. 2027. Hodnoceni maturitni prace si zak vyzvedne do 30. 6. 2027.

Zpracovano a schvileno predmétovou komisi ekonomickych piredmétii a informacnich technologii
dne 24. 9. 2026.

Mgr. Karla Macurova Ing. Zdendk Stibinger
PK EKN PK IKT



